Suchmaschinenoptimierung oder Search Engine Optimization (SEO) sind MaBnahmen, die
dazu dienen, dass Webseiten im Suchmaschinenranking auf héheren Pldtzen erscheinen.
Suchmaschinenoptimierung ist ein Teilgebiet des Suchmaschinenmarketing.

Das Unternehmen Ronald Wissler | Visuelle Kommunikation unterstiitzt Sie erfolgreich bei der
der Suchmaschinenoptimierung lhrer Homepage. Die beste Vorraussetzung dafiir bildet eine klar
strukturierte und sauber programmierte HTML-Seite. Alle relevanten Inhalte missen fiir die
Suchmaschine leicht lesbar aufbereitet werden. Darliber hinaus sind weitere diverse MaBnahmen
moglich, bei Interesse beraten wir Sie hier gerne.

Nachfolgend noch ein paar allgemeine Informationen zum Thema Suchmaschinenoptimierung:
Arbeitsweise

Bei der Suchmaschinenoptimierung werden die Techniken der Webcrawler und Sortieralgorithmen
von Suchmaschinen untersucht. Diese werden von den Betreibern der Suchmaschinen meist nur
zum Teil offen gelegt und haufig gedndert, um Missbrauch zu erschweren und dem Benutzer rele-
vante Ergebnisse zu liefern. Die nicht bekannten und geheim gehaltenen Techniken werden durch
Reverse Engineering der Suchergebnisse untersucht. Dabei wird analysiert, wie Suchmaschinen
Webseiten und deren Inhalte indizieren und nach welchen Kriterien diese von der Suchmaschine
bewertet, zusammengestellt und sortiert werden.

Das Aufsuchen und Einlesen der Inhalte von Webseiten folgt dagegen bekannten HTML-Standards
des Web, deren Einhaltung bei der Erstellung von Webseiten den ersten und wesentlichen Schritt
einer Optimierung darstellt.

Ein weiterer Schritt ist die Auswahl der geeigneten Suchbegriffe. Hierzu kann man sich frei verfiig-
barer Datenbanken, wie einer Keyword-Datenbank oder des MetaGer Web-Assoziators, bedienen.

Dabei werden Inhalte im Head- sowie im Bodybereich ausgewertet. Der eigentlich fiir Suchmaschi-
nen konzipierte Meta-Tag Keyword wird inzwischen nicht mehr beriicksichtigt.

Wichtig ist die richtige Suchwortdichte in der betreffenden Internetprdsenz. Besonders bedeutsam
sind auBerdem die Warter, die im Seitentitel (Title-Tag), in ausgewiesenen Uberschriften (H1-, H2-
Tags usw.), in Textlinks (auch solchen, die auf die betreffende Seite verweisen) sowie innerhalb der
URL vorkommen.

Traditionelle Suchmaschinenoptimierung
Bei der traditionellen Suchmaschinenoptimierung wird Ublicherweise eine Seite flr ein oder zwei

Suchwaorter optimiert. Oft wird auch eine umfangreiche Seite in mehrere Einzelseiten aufgeteilt, um
diese fiir verschiedene Suchbegriffe zu optimieren. Dabei werden die Suchwdrter mit den entspre-
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chenden Inhalten kombiniert. Dieser (klassische) Bereich zéhlt zur so genannten ,0OnPage-Opti-
mierung"; dies bezeichnet alle Methoden und Mdglichkeiten, die am Inhalt und der Struktur einer
Website durchgefiihrt werden kdnnen. Eine Art der Optimierung erfolgt durch sog. Landing Pages.

Mittlerweile genligt es nicht mehr alleine, die Relevanz von Webseiten zu erh6hen. Ein gutes Listing
und eine gute Sichtbarkeit in Suchmaschinen sowie die Quantitdt und Qualitdt der eingehenden
Links auf eine Website (Backlinks) sollten mit in Betracht gezogen werden. Dieser Bereich der
Suchmaschinenoptimierung wird als ,OffPage-Optimierung” bezeichnet und insbesondere bei der
Redaktionellen Suchmaschinenoptimierung verwendet.

Um Websites auf ihr Potenzial hin zu untersuchen, kénnen kostenlose Online-Tools genutzt werden.
Oftmals gentigen kleine Verdnderungen, um die Platzierung in Suchmaschinen stark zu erhdhen.

Akademische Suchmaschinenoptimierung

Suchmaschinenoptimierung wird nicht nur im Bereich von Webseiten angewendet, sondern auch
fur akademische PDF Dateien, um diese flir akademische Suchmaschinen wie Google Scholar und
CiteSeer zu optimieren. Das Grundprinzip der akademischen Suchmaschinenoptimierung (Academic
Search Engine Optimization, ASEQ) ist das selbe wie bei der traditionellen Web Suchmaschinenop-
timierung. Das PDF sollte eine moglichst hohe Suchwortdichte aufweisen und anstatt von (Hyper)
links zéhlen Zitationen. Der Bereich der akademischen Suchmaschinenoptimierung ist noch jung
und wird derzeit sehr unterschiedlich bewertet von der akademischen Gemeinschaft. Manche halten
es flr unmoralisch wissenschaftliche Artikel auf akademische Suchmaschinen zuzuschneiden, ande-
re halten es fiir nétig, damit Suchmaschinen die Inhalte der PDFs besser und ,fairer" indizieren und
gewichten kénnen.

Ethische Regeln

Methoden, die nicht relevante Webseiten auf vordere Platze der Ergebnisseiten von Suchmaschinen
bringen, werden als Suchmaschinen-Spamming bezeichnet; sie verstoBen gegen Regeln, die Such-
maschinen zum Schutz vor Manipulationen ihrer Suchergebnisse aufstellen. So ist es méglich, auto-
matisierte Umleitungen einzurichten, die speziell fiir Suchmaschinen erstellte Textseiten enthalten.
Diese Methode, mit so genannten Briickenseiten zu arbeiten, widerspricht jedoch den Richtlinien
der meisten Suchmaschinen. Félle, die von den Suchmaschinenbetreibern aufgedeckt werden, haben
oftmals den Bann der betreffenden Seite zur Folge, d.h. die betreffenden Zielseiten werden aus dem
Suchindex ausgeschlossen.

So musste BMW Anfang 2006 kurzfristig hinnehmen, dass das Internetangebot des Automobil-
konzernes komplett aus Google entfernt wurde, weil eine Reihe von automatisch weiterleitenden
Briickenseiten erstellt wurden.[8] Nachdem BMW die beanstandeten Seiten entfernt hatte, wurde
bmw.de wieder in den Google-Index aufgenommen.

Ethische Suchmaschinenoptimierung (engl. white hat search engine optimization) vermeidet
Spamming. Sie verzichtet auf unerwiinschte Praktiken wie den Einsatz von Briickenseiten oder einer
Linkfarm und befolgt die Direktiven der einzelnen Suchmaschinen. Dadurch wird das Risiko eines
Ausschlusses oder der Herabstufung in den Suchergebnisseiten vermieden.

Technische Grenzen

Rein grafisch orientierte, mit Filmen, Bildern und grafisch eingebetteten Texten gestaltete Seiten,
wie es z.B. die Programmierung in Flash ermdglicht, bieten den Suchmaschinen kaum auswertbaren
Textcode. Die Programmierung einer Webseite ausschlieBlich in Flash empfiehlt sich daher aus Sicht
der Suchmaschinenoptimierung nicht. Von den Suchmaschinenbetreibern wird jedoch daran gear-
beitet, reine Flash-Seiten zu durchsuchen und in den Index aufzunehmen

Quelle: http://de.wikipedia.org/wiki/Suchmaschinenoptimierung



